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Analise da Pesquisa com Membros
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Objetivo da pesquisa

A AVICOM realizou uma pesquisa entre seus membros para compreender melhor as
expectativas em relagido ao papel futuro e as prioridades do comité.
133 respostas
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Ha quanto tempo vocé é membro da AVICOM?
141 respostas

W Menos de 1 ano
17.7% M 1-2 anos

[ 3-5 anos

8.5% W 6-10 anos

W Mais de 10 anos
B Néo tenho certeza

9.2%/16.3%

O que leva vocé a AVICOM? (Selecione até 3)
132 respostas

Acesso a recursos profissionais 67 (50.8%)

Troca de boas praticas 74 (56.1%)

Engajamento com inovacéo e
tecnologia

Interesse em patrimonio
audiovisual

Interesse em patrimdnio digital
e midias

Rede profissional com
especialistas

Pesquisa e interesses
académicos

63 (47.7%)
32 (24.2%)

43 (32.6%)
61 (46.2%)
49 (37.1%)
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O que leva vocé a AVICOM? (Selecione até 3)
132 respostas

Acesso a recursos profissionais 67 (50.8%)

Troca de boas praticas 74 (56.1%)

Engajamento com inovacgao e
tecnologia

Interesse em patrimdnio
audiovisual

Interesse em patriménio digital
e midias

Rede profissional com
especialistas

Pesquisa e interesses
académicos

63 (47.7%)
32 (24.2%)

43 (32.6%)
61 (46.2%)
49 (37.1%)

o] 20 40 60 80

Qual é o seu papel profissional atual?

132 respostas

[l Profissional de museu

[l Arquivista/bibliotecério(a)

1] Pesquisador(a)/académico(a)
[l Estudante

[l Especialista digital/audiovisual
[l Especialista técnico/Tl

[l Consultor(a) independente

[l Aposentado(a)

W Outro
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Em que tipo de instituicao vocé trabalha?

131 respostas

8.5%

4.2%

1.2%
23.7% 8:5%

Paises

16.5% 7.9%
7.1%

7.1%

71.1%

5.3%
9R%%

ICOM

international committee
for audiovisual, new technologies

and social media

B Museu

M Arquivo

[ Biblioteca

M Universidade

M Centro de pesquisa

M Provedor de tecnologia
M Instituicdo patrimonial
M Empresa criativa/midia

[ Franca

B Alemanha
[ Japéao

[l Espanha
[l Paises Baixos
[ Brasil

[ Bélgica

[ Rep. Tcheca
B 'télia

[l Australia
[l Austria

[ Outros
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Temas de maior interesse na AVICOM (Selecione até 3)
129 respostas

Narrativas digitais e
multimidia
Acessibilidade digital

Direitos digitais e acesso
aberto

Estratégia digital

63 (48.8%)
29 (22.5%)
26 (20.2%)
34 (26.4%)
28 (21.7%)

32 (24.8%)

Estratégias de redes sociais
Preservacao digital
Exposicoes digitais 45 (34.9%)

52 (40.3%)

44 (34.1%)

38 (29.5%)

IA e tecnologias emergentes
Engajamento de visitantes e
. . . usudrios
Colegdes online/bibliotecas
digitais

Modelos 3D e reconstrugao
digital

Etica digital

Outro

24 (18.6%)
22 (17.1%)
10 (7.8%)

0 20 40 60 80

Atividades mais valiosas da AVICOM (Selecione até 2)
126 respostas

Webinars ou palestras online 71 (56.8%)

Materiais de formagéo ou
toolkits

Apresentagdes de projetos de
membros

78 (61.9%)
Oportunidades de networking 53 (42.1%)
Eventos anuais ou FAIMP 25 (19.8%)
Outro

7 (5.6%)

0 20 40 60 80
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Formato preferido para atividades de formacdo (Selecione até 2)
129 respostas

Webinars 71 (55%)

Oficinas presenciais 34 (26.4%)

Oficinas online 72 (55.8%)
Cursos formais 47 (36.4%)
Painéis de discusséo 19 (14.7%)

Outro 7 (5.4%)

Canais de comunicacao preferidos (Selecione até 2)

132 respostas

E-mail 113 (85.6%)

Newsletter 60 (45.5%)

Redes sociais 37 (28%)

Website 29 (22%)
Outro 2 (1.5%)

0 20 40 60 80 100 120
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Prioridades para a AVICOM em 2025-2028 (Selecione até 3)

132 respostas

Transformacao digital em museus

88 (66.4%)

Acessibilidade e midia
inclusiva

39 (29.5%)
71 (53.8%)

IA e tecnologias emergentes

Narrativas digitais inovadoras

Normas e boas praticas
audiovisuais

Direitos digitais e acesso

aberto

Sustentabilidade do patriménio
digital

Apoio a educagao e aprendizagem

24 (18.2%)
27 (20.5%)

33 (25%)
18 (13.6%)
Formacao e capacitagdo 32 (24.2%)
Estratégia digital 22 (16.7%)

Outro

Interesse em contribuir para atividades ou grupos de trabalho da AVICOM?

131 respostas

M Sim
W Talvez
7l Nao
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Atividades menos valorizadas da AVICOM (Selecione até 2)

53 respostas

Falta de tempo 34 (64.2%)

Nao conheco as atividades 20 (37.7%)

Barreiras linguisticas 10 (18.9%)

Nao tenho qualificagao

suficiente 13 (24.5%)

Nao tenho interesse

Outro

Se sim: em quais areas vocé contribuiria? (Selecione até 2)
114 respostas

Colaborar na organizagao de

eventos 55 (48.2%)

Comunicacgao e redes sociais 29 (25.4%)

Projetos multimidia 40 (35.1%)

Trabalho editorial (site,

newsletter etc.) 20 (17.5%)

Pesquisa e publicagdes 54 (47.4%)
Tradugdes 15 (13.2%)

Outro
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Recebe comunicacdes por e-mail da AVICOM e conferiu seu e-mail no painel do ICt

132 respostas

[l Sim, recebo e meu e-mail esta correto
B Preciso atualizar meu e-mail

Nao recebo regularmente
W N&o tenho certeza

Expectativas dos Membros da AVICOM para os Proximos Anos

1. Formacgao e Fortalecimento de Capacidades

A expectativa mais recorrente refere-se a formacao profissional e ao desenvolvimento de
competéncias. Os membros solicitam fortemente oportunidades de capacitagao acessiveis
e orientadas a pratica, com foco em:

e tecnologias digitais e audiovisuais em museus
e |Inteligéncia Artificial e suas aplicagdes
e digitalizacdo, conservacgao digital, transferéncia de midias e migracao de formatos

Workshops, webinars e formagdes presenciais sao vistos como ferramentas essenciais para
fortalecer capacidades profissionais em diferentes contextos institucionais.

2. Inteligéncia Artificial, Tecnologias Emergentes e Etica

A Inteligéncia Artificial € amplamente reconhecida como um fator transformador para os
museus. Os membros esperam que a AVICOM:
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apoie usos informados e responsaveis da IA
trate de questdes éticas, de governancga e de direitos
incentive a reflexdo sobre o impacto ambiental das tecnologias digitais

Assim, a AVICOM ¢é percebida como um potencial ponto de referéncia para a transformacgao
digital responsavel no setor museal.

3. Articulagdo em Rede e Troca de Praticas

Os respondentes destacam uma forte necessidade de articulagao internacional e
intercambio entre pares. As expectativas incluem:

e compartilhamento de estudos de caso, pesquisas e projetos aplicados
e aprendizagem a partir de experiéncias institucionais e regionais diversas
e promocgao de oportunidades profissionais e informais de colaboragao

Esses elementos reforgam o papel da AVICOM como comunidade de pratica.

4. Inclusao e Representacao Global

Os membros solicitam um comité mais inclusivo e globalmente equilibrado, com especial
énfase em:

e maior representacao da América Latina, Africa e Sul Global
e reducéo de barreiras linguisticas
e apoio a museus e instituicdes de pequeno e médio porte

5. Estratégia, Governanga e Comunicagao
A pesquisa destaca expectativas relativas a:

uma visao estratégica clara e compartilhada para a AVICOM

cooperagao fortalecida com outros Comités Internacionais do ICOM

governanga transparente e participativa

melhoria da comunicag¢ao por meio de newsletters regulares, atualizagbes por e-mail
e redes sociais

A comunicacao eficaz é identificada como essencial para o engajamento dos membros e
para a visibilidade institucional.

Principais Insights Linguisticos
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(Anélise das respostas abertas)

A analise linguistica das respostas abertas evidencia um alto nivel de coeréncia e
intencionalidade na linguagem utilizada pelos membros da AVICOM.

O vocabulario orientado a acdo domina o discurso. Verbos e construcbes verbais
recorrentes (formar, compartilhar, apoiar, fortalecer, conectar, liderar) indicam expectativas
de resultados concretos e operacionais, € ndo apenas de ag¢des simbolicas ou declaratérias.
A AVICOM ¢ linguisticamente enquadrada como uma facilitadora ativa e promotora de
iniciativas.

Os campos lexicais mais proeminentes relacionam-se a:

e Formacao e fortalecimento de capacidades (formagdo, competéncias, workshops,
webinars)

e Tecnologias digitais e IA (IA, digital, tecnologia, inovagao)

e Articulagio em rede e colaboragdo (redes, intercAmbio, comunidade,
compartilhamento)

e FEtica e responsabilidade (ética, governanca, sustentabilidade, direitos)

e Inclusdo e representacdo global (América Latina, Africa, Sul Global, acessibilidade)

Expressbes modais (eu espero, eu gostaria, a AVICOM deveria) sdo amplamente utilizadas,
refletindo expectativas claras e confiantes, com pouca hesitacao. Isso posiciona a AVICOM
como uma organizagéo percebida como dotada de agéncia e responsabilidade no setor
museal.

A alternancia entre a primeira pessoa do singular (“eu”) e referéncias coletivas (“nos”,
‘membros”, “comunidade”) revela um forte desejo de pertencimento e participacao,
enquanto as respostas multilingues (inglés, espanhol, francés e portugués) evidenciam
barreiras linguisticas e geograficas persistentes, reforgcando os apelos por incluséo.

De modo geral, a linguagem utilizada constréi a AVICOM como:

e um polo de formagéo e conhecimento
e uma comunidade de pratica
e um ator estratégico no ambito do Conselho Internacional de Museus

e uma referéncia para a transformacgao digital ética e responsavel
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